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Lenguajes y narrativas: en este núcleo se centra la atención en la dimensión intradiscursiva de la 
comunicación; se trabaja sobre la definición de la comunicación como co-producción de sentido 
en la que participan los interlocutores a partir de los diferentes sistemas simbólicos. Toman 
particular relevancia cuatro aspectos: los lenguajes, las narrativas, el diálogo y la retórica.

La Maestría en Comunicación de la Universidad de Manizales es un programa de formación 
avanzada que recoge la tradición de una Escuela de Comunicación Social y Periodismo que ha 
hecho importante presencia en la región y el país desde el año 1994. La Maestría fundamenta su 
desarrollo curricular en 3 núcleos así:

Comunicación y organizaciones: en este núcleo se estudia el proceso comunicacional en la 
organización, como un eje transversal que permite establecer la interacción entre los actores 
sociales inmersos en el entorno corporativo, con el objetivo de generar transformaciones o 
cambios en los escenarios social, económico y político. Los elementos centrales del núcleo 
están relacionados con la organización y sus mecanismos de gestión, la comunicación 
corporativa, y la comunicación y el cambio social.

Medios y sociedad: este núcleo se concentra en el estudio de los espacios de interacción entre 
productores de información, consumidores y tecnologías, asumiéndolos como escenarios para 
la reconfiguración de relaciones de poder, de representación y de cocreación de contenidos; 
entendiendo además los entornos comunicativos como constructores de nuevas dinámicas 
culturales, económicas y políticas entre individuos y grupos sociales.
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Estructura curricular

Periodo I

Periodo IV

Retórica, diálogo y narrativa

Gestión de la comunicación

Comunicación y sociedad

Audiencias

Taller 1: línea de investigación

Periodo II

Taller 2: línea de investigación

Producción digital
Gestión de proyectos
Comunicación y cambio social
Seminario de investigación I

Electiva 3

Seminario de investigación III
Taller 4: línea de investigación
Electiva 2

Total créditos: 46 

Periodo III

Seminario de investigación II

Estéticas contemporáneas
Lenguaje y pensamiento

Taller 3: línea de investigación

Desarrollo humano y comunicación

Electiva 1



Características del graduado

Luego de terminar su proceso de formación el magister en comunicación:

Conoce y es capaz de explicar las principales estructuras teóricoconceptuales del 
campo de la comunicación que pueden usarse para definir estrategias que 
contribuyan a responder a los problemas surgidos en diferentes entornos.

Identifica el papel que juegan el lenguaje, las narrativas y los entornos comunicativos 
en la construcción de nuevas dinámicas culturales, económicas y políticas entre 
individuos y grupos sociales.

Entiende los cambios que experimenta la comunicación en diferentes dimensiones: 
tecnológica, económica, de producción, de acceso y de recepción y uso de los 
contenidos de medios convencionales, de medios digitales (“nuevos”) y de medios 
sociales.

Desarrolla habilidades conceptuales, metodológicas y técnicas que le permiten 
estructurar procesos de planeación estratégica de comunicación, a fin de promover el 
cambio en las organizaciones.



Financiación

Puedes financiar directamente 
con la Universidad hasta el 
70% de tu matrícula en 
máximo 4 cuotas.

También tenemos convenios de 
financiación con las siguientes 
entidades



(+57) 320 694 9566

conectatealau@umanizales.edu.co


